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本报告主要采用行业深度访谈、桌面研究等方法，
并结合艾媒咨询自有的用户数据监测系统及北极星
统计分析系统等。

• 通过对行业专家、相关企业与儿童智能手环用户进行
深度访谈，了解相关行业主要情况，获得相应需要的
数据。

• 对部分相关的公开信息进行筛选、对比，参照用户调
研数据，最终通过桌面研究获得行业规模的数据。

➢ 政府数据与信息

➢ 行业公开信息

➢ 企业年报、季报

➢ 行业资深专家公开发表的观点

• 根据艾媒咨询自身数据库、北极星统计分析系统和草
莓派调研社区平台（Strawberry Pie）的相关数据分
析。

• 艾媒北极星：截至2016年12月底，北极星采用自主研
发技术已经实现对6.98亿独立装机覆盖用户行为监测。

• 面向全国针对各领域征集优秀案例企业进行中，详情
可咨询Research@iimedia.cn 。

研究方法
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2016年中国儿童手环市场概况

国家政策支持可穿戴硬件发展

国务院在2015年12月发布指导意见明确表示重点支持包括可穿戴设备在内

的新兴消费品后，于2016年先后发布《关于促进和规范健康医疗大数据应

用发展的指导意见》和《关于加快发展健身休闲产业的指导意见》，鼓励

发展医疗智能可穿戴设备和可穿戴式运动设备。

人口国情与二孩政策利好

国家统计局2017年2月数据公报显示，截至2016年末我国0-15岁人口约

2.4亿，国家教育部2016年10月公布数据显示2015年普通小学及学前教育

在校人数约1.4亿。同时，随着二孩政策的逐步推进， 考虑二孩政策带来

的潜在适龄用户增长的时间滞后性，中国儿童手环潜在消费者数量可观。

国民生活水平提高及消费观念转变

根据国家统计局国民经济和社会发展统计公报，2016年全国居民人均可支

配收入较上年实际增长6.3%，教育文化娱乐方面人均支出较上年增长

11.1%；随着智能手机在中国的普及，销售及出货量增速放缓，智能可穿

戴设备有望成为新的消费热点；同时，90后逐步成为主要生育和消费群体，

其追求新颖和更加关注教育等消费观念会对儿童手环市场产生积极影响。



2016年中国儿童手环市场概况

非智能：金属饰品及低价玩具类饰品

中国普遍有给新生儿或幼龄儿童佩戴金属饰品的习俗，如纯银手环等，传统

国产品牌如老凤祥，高端珠宝品牌如周大福、周生生均有丰富多样的产品，

艾媒咨询分析师认为，鉴于金银贵金属属于高端耐用品，且各大品牌竞争格

局已明朗，该类市场规模波动会较小；

玩具手环包括儿童动画周边产品和以塑料、矿石、竹木制作的低端饰品，艾

媒咨询分析师认为，由于国内山寨竞争激烈，产品盈利空间小。

非智能：儿童安全、健康类产品

为防止婴幼儿走失、跌倒，目前市面上售有将幼童与成人相连的亲子手环，

成本及技术要求低，艾媒咨询分析师认为，因为市场门槛低且已充斥大量竞

品，而产品实用性一般，此类产品的利润空间较小；

儿童驱蚊手环通过将驱蚊药物以芯片等形式附着于手环上实现驱蚊效果，目

前国内外均有较成熟的品牌，艾媒咨询分析师认为，市面上相关产品价格差

异大，质量参差不齐，产品效果有时不及传统驱蚊产品如花露水，传统日用

品品牌发布此类产品可能更受消费者青睐。



2016年中国儿童手环市场概况

智能：儿童安全问题催生特殊功能需求

由于国内儿童安全事件频发引发家长忧虑，儿童实时定位和即时通讯成为低

龄儿童家庭的消费痛点，从而在2016年成人高端智能手环市场遇冷的情况

下，儿童手环市场仍有不俗表现，且产品相对成人智能手环而言功能基础，

技术要求低，价格区间低。目前市场主要品牌有小天才、360巴迪龙、荣耀

小K、阿巴町、糖猫等，参与企业既包括传统硬件商如步步高、华为等，也

包括互联网公司如小米、搜狗、腾讯、乐视等，同时市场还充斥着不少低价

山寨品牌。

智能：竞品同质化程度高，媒体曝光安全隐患

目前儿童智能手环产品质量参差不齐，性能同质化较严重，影响消费体验；

2016年媒体陆续报道了儿童智能手表定位不准、信息泄露、有害材质等产

品隐患，引发消费者隐忧；在2015年大火之后，2016年市场渐趋冷静，已

出现部分中小玩家洗牌迹象；虽然主要品牌占据大部分市场份额，目前尚没

有绝对领先的产品，各大品牌竞争激烈。



儿童智能手环主要产品分析

小米&米兔

小米手环在智能手环领域占据绝对的领先地位，同时已推出针对儿童的

米兔智能手表，延续其高性价比的产品特性，凭借品牌积累的粉丝基础

获得良好的产品表现。 艾媒咨询分析师认为，随着智能产品的普及和使

用者年轻化，以及运动、健康观念的发展，小米手环以其时尚性和偏低

的价位也可能受到儿童家长青睐，且小米系列产品众多，随着小米生态

的完善和渗透，小米手环和小米智能手表在儿童智能手环市场的竞争力

会加强；小米也有可能利用已有技术优势拓展其儿童智能手表性能以树

立产品差异化优势。但是，2016年以小米手机为代表的小米业绩惨淡，

对小米手环和米兔智能手表将不可避免产生影响，增大其经营压力。

华为&荣耀

华为最先推出的手环及智能手表主要面向商务人士的高端智能手环，以

精美设计和简约风格设计为主要特点，可实现蓝牙通话，产品维持高价

路线。荣耀出品有更偏向年轻群体的中低价智能手环，主打运动健康和

手机互连等功能，并率先推出儿童智能手表荣耀小K，与迪士尼合作推出

同人款，但市场评价不佳，目前天猫荣耀官方旗舰店已不再销售。值得

注意的是，2016年华为发布了华为儿童智能手表，其外观、性能及定价

与荣耀小K均相似，艾媒咨询分析师认为，此举反映了华为有意开拓儿童

手环市场的战略安排，其产品在中高端家庭子女中将更有竞争力。



儿童智能手环主要产品分析

小天才

小天才为步步高旗下品牌，主要生产儿童教育产品，2015年推出小天才

电话手表Y01，2016年推出Y02和Y03升级版，IPX7防水等技术性能在市

场同类产品中领先，通过邀请黄磊父女等明星代言、冠名儿童综艺节目

《神奇的孩子》等获得较高品牌认知度。艾媒咨询分析师认为，小天才

为除儿童智能手表外只发布有儿童平板电脑且市场反响一般，如无后续

产品推出将较难维持其竞争优势。

360巴迪龙

儿童智能手表系列产品众多，覆盖199-1000元价格区间，手表款式和娱

乐功能较市场竞品多，360本身安全、可靠的消费形象无形中为其儿童智

能手表加分。艾媒咨询分析师认为，360于2017年1月10日发布国内首份

“儿童成长状况大数据”，有望发掘新的市场领域，着重在儿童数据分

析方面确立权威，提升品牌关注度，形成产品的独特竞争优势；但大数

据分析可能引起消费者对于信息泄露的警惕和担忧。

阿巴町

深圳五洲无线技术有限公司旗下品牌，公司有较强的技术背景，2016年

登陆新三板。2014年至今共推出共4款产品，覆盖298-800元价格区间，

与高人气亲子节目《爸爸去哪儿》的合作为产品奠定了较稳定的消费者

基础。艾媒咨询分析师认为，阿巴町有意凭借其技术优势深入开发体温

检测、交换机器人等儿童智能产品和应用，但因为相对缺乏互联网品牌

如小米、360的流量优势，新产品与其智能手表关联性不大，该战略存在

一定风险。



儿童智能手环主要产品分析

Fitbit

Fitbit是全球智能手环领域的领头羊之一，但在2016年第四季度表现却不

尽人意，引发了其地位将被苹果、小米取代的猜测。旗下系列产品主打

年轻时尚的运动群体，款式简约，色彩活泼，价格定位较国内品牌偏

高。艾媒咨询分析师认为，在现有市场出货量下降的情况下，由于产品

设计时尚活泼，可塑性较强，Fitbit有可能推出面向低龄群体的产品，开

辟新的销售点，但此举也会加大公司的营运压力和风险，同时其价格偏

高，可能在中国面临“水土不服”。

乐心

乐心手环在智能手环市场占据领先优势，其产品瞄准健康定位，提供心

率监测等功能，公司还提供智能血压计、蓝牙健康秤和儿童身高测量仪

等系列智能健康产品。艾媒咨询分析师认为，目前乐心的定位是专业医

疗智能产品，相比儿童用户，更加关注健康问题的中老年用户可能更为

关键，乐心也可以通过亲子产品等形式开拓儿童市场，但要考虑此举削

弱其专业性形象的风险。

bong

bong是2013年成立的国内可穿戴设备品牌，产品定位瞄准运动爱好者与

年轻群体，目前已发布4款智能手环和2款智能手表，在表带等周边产品

上样式丰富，与冈本、丸美等品牌开展营销活动。品牌在2016年宣布进

军VR领域。艾媒咨询分析师认为，bong品牌定位非常鲜明，但在90后

父母追求时尚和生活质量的消费观念和智能产品使用者年轻化情况下，

加之产品外表美观，对偏大龄儿童（10-12岁）将有较强吸引力。



数据来源：艾媒北极星（截至2016年12月底，北极星采用自主
研发技术已经实现对6.98亿独立装机覆盖用户行为监测）

2016中国儿童手环用户规模达0.29亿
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2015-2019年中国儿童手环用户规模及预测

用户规模（亿人） 增长率

iiMedia Research（艾媒咨询）数据显示，2016年中国儿童

手环用户规模达0.29亿人，较2015年增长107.1%；预计2019

年整体市场用户规模将达到1.35亿人。艾媒咨询分析师认为，

随着儿童手环技术进一步成熟，80后、90后群体逐渐晋升为

家长，市场持续受利好因素刺激，预计未来三年中国儿童手环

市场仍将保持高速增长。



数据来源：艾媒北极星（截至2016年12月底，北极星采用自主
研发技术已经实现对6.98亿独立装机覆盖用户行为监测）

中国儿童手环手机网民品牌知名度
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2016年中国手机网民对儿童手环品牌知名度调查

iiMedia Research（艾媒咨询）数据显示，2016年中国网民

对儿童手环品牌的认知中，小天才以42.3%的占比排名首位，

互联网公司小米和360分居第二和第三。艾媒咨询分析师认

为，一方面，通过亲子类综艺节目实现目标市场精准营销，借

助综艺节目搭建的亲子场景，对儿童智能手表的品牌宣传更为

有效；另一方面，互联网公司通过品牌生态搭建在产品知名度

方面也有一定优势。



90后父母群体激发产品需求，婴儿智能产品短期发展缓慢

90后人群本身作为智能可穿戴设备的主要消费群体，追求时尚、智能生

活的消费观念，为子女购置智能手环等发展较为成熟的可穿戴产品的可

能性大。已在智能手环领域布局的品牌，产品定位相对灵活，将有更大

优势。但对于面向婴儿的智能手环产品，如现有的少量婴儿体温监测手

环，出于婴儿过于娇弱和设备辐射的考虑，相关技术和市场仍待培育。

定位和通话功能仍是刚需，做好做精是关键

目前占据国内儿童智能手表市场领先地位的产品的主要抓住家长担心子

女人身安全的痛点，以定位和实时通话为核心功能，各品牌为竞争开发

有社交交友等偏娱乐性功能，但已出现父母和学校担心影响学业和妨碍

教学管理的问题；事实上，在定位和通话的功能设计，信息安全保障和

产品材质或辐射安全方面并未做到至臻至善，刚需并未得到完全满足，

因此市场竞争重点会落在定位和通话核心功能以及安全性能的提升。

产品包装、宣传投入的重要性进一步提升

作为儿童智能手表的核心功能，实时定位和即时通讯的实际技术含量并

不足够“智能”，导致竞品众多，同质化明显，儿童智能手表产品会着

力在产品包装和宣传上：产品样式或外包装上，华为荣耀使用热门动漫

元素的做法可能被效仿；而在原有的大量明星代言、儿童综艺冠名的宣

传形式上，可能会出现新的突破，如动漫人物代言、微电影、网络综

艺、联合营销等。

2017年中国儿童智能手环市场预测
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