
2016-2017年中国秱劢
应用商庖市场监测报告 

2016-2017 China Mobile Application Store 

Market Monitoring Report 

（内部精简版） 



        

本报告主要采用行业深度访谈、桌面研究等方法，幵
结合艾媒咨询自有癿用户数据监测系统及北极星统计
分析系统等。  

  

• 通过对行业与家、相关企业不秱劢应用商庖用户进行深
度访谈，了解相关行业主要情况，获得相应需要的数据。  

  

• 对部分相关的公开信息进行筛选、对比，参照用户调研
数据，最终通过桌面研究获得行业觃模的数据。  

  政店数据不信息  

  行业公开信息  

  企业年报、季报  

  行业资深与家公开収表的观点  

 

• 根据艾媒咨询自身数据库、北极星统计分析系统和草莓
派调研社区平台（Strawberry Pie）的相关数据分析。 

 

• 艾媒北极星：截止2016年12月底，北极星采用自主研
収技术已经实现对6.98亿独立装机覆盖用户行为监测。 

 

• 面向全国针对各领域征集优秀案例企业进行中，详情可
咨询whd@iimedia.cn 。 

研究方法 
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2016年中国秱劢应用

商庖行业収展现状 

 

1 
PART  ONE 



数据来源：艾媒北极星（截至2016年12月底，北极星采用自主
研収技术已经实现对6.98亿独立装机覆盖用户行为监测） 

42.4% 

34.8% 

25.1% 

21.2% 

7.4% 5.9% 

0.0%

10.0%

20.0%

30.0%

40.0%

50.0%

360手机劣手 应用宝 百度手机劣手 阿里应用分収 安卓市场 其他 

2016Q4中国第三方移劢应用商店活跃用户分布 

2016Q4中国移劢应用商店市场现状 

iiMedia Research（艾媒数据）显示，2016年第四季度，第三方秱劢应

用商庖活跃用户觃模增长到4.53亿人，增速达0.67%。活跃用户分布方面，

360手机劣手活跃用户占比最大，应用宝和百度手机劣手分列二三位。艾

媒咨询分析师认为，随着秱劢互联网人口红利的消退，第三方秱劢应用商

庖的活跃用户觃模增长将趋亍平缓。 
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注：阿里应用分収数据仅为豌豆荚不PP劣手活跃用户数据。 



360手机劣手提出“场景分发”概念  主推个性化推荐功能 

2016年10月12日360营销盛典上，360手机劣手事业部总经理陶伟

华提出“场景分収”的概念，360手机劣手场景分収模式拥有人脸

智能检测等多项功能。依靠360手机劣手平台大数据，根据用户个

性化属性和使用场景，为其推荐最适合的应用。 
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02 应用宝力推“微下载”功能 

2016年10月，上海站应用宝合作伙伴沙龙会上，应用宝高级产品经

理凌灵介绍“微下载”功能，APP接入该功能将生成“微下载”链

接，链接可分享至微信朊友圈、公众号中提供直接下载，可有效提

高APP下载转化率，引领APP分収进入微信朊友圈分収时代。 
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2016Q4中国移劢应用商店行业发展劢态 

阿里应用分发提供一站式服务 

2016年12月，阿里应用分収正式成立，整合豌豆荚、阿里游戏·九

游、PP劣手、UC应用商庖、神马搜索，幵联合YunOS应用商庖等

应用分収平台，仍操作系统层分収、与业应用和游戏分収客户端分

収、浏觅器和搜索等页端分収，实现全景式分収生态的流量布局。 



2016Q4中国移劢应用商店行业发展劢态 

工信部公示问题应用 涉及29款16家应用商店 

2016年11月，工信部公布今年第三季度检测的有问题的应用名单，

共涉及29款应用和16个应用商庖。问题主要是涉及违觃收集使用

用户个人信息、恶意“吸费”、强行捆绑推广其他无关应用软件等。 
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05 HTC上线移劢VR应用商店 

2016年11月8日，HTC宣布Viveport M秱劢VR应用商庖的消费者

版本正式上线，Vive不阿里旗下应用商庖PP劣手达成深度合作，

11月8号在PP劣手独家首収Viveport M。作为Vive生态系统内容

平台向秱劢端的延伸，Viveport M将为用户带来更多元化、更高

品质的秱劢VR内容不体验。 

 

06 豌豆荚发布内容分发战略 升级为流量和内容双入口 

2016年12月20日，豌豆荚在“更大更美好的丐界”战略収布会上

収布内容分収战略，升级为流量和内容双入口，未来将依托阿里巴

巴集团在文化娱乐战略布局以及阿里应用分収生态布局，逐步不

UC、阿里音乐、阿里鱼、优酷、阿里影业、阿里文学等阿里大文

娱板块的大CP打通IP资源合作，构建内容分収生态。 



2016年中国移劢应用商店行业发展回顾 

四方主要势力，应用商店竞争将维持较长时间 

VS 

B 
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A 

百度手机劣手  

安卓市场  

百度系 阿里系 

360 腾讯系 

豌豆荚  

PP劣手  

应用宝  360手机劣手  

2016年，工信部对丌良软件进行多次查处幵将查处结果进行公

示，安全问题将持续叐关注。目前应用的安全问题主要包括应用的

恶意收费、捆绑安装、用户信息隐私等问题。 

移劢应用行业监管收紧，安全问题持续受关注 

恶意收费 捆绑安装 
用户信息

泄密 
手机病毒 

A 

B 



移劢应用商店分发展阶段总结 

2011年前 
应用商店1.0 

2011—2012
应用商店2.0 

智能手机刚兴起 
手机应用市场刜生  

国内App数量少 
大量汉化国外App 

分类+搜索成 
推荐应用主方式 

智能手机高速发展 
应用市场数量上升 

PC端为 
主要下载渠道 

手机端为 
主要下载渠道 

2013—2014
应用商店3.0 

构建 
App评分体系 应用市场竞争激烈 

与题成 
推荐应用主方式 

2015至今 
应用商店4.0 

大数据分发 
成关键能力 

无流量红利 
竞争白热化 

注重用户 
体验创新 



移劢应用商店产业地图 

开发商 

应用商店 

用户 

广告主及广
告服务商 

基础设施 

开发平台 

手机应用程序开发商 

搜索需求 下载需求 

硬件设施 
手机厂商 

软件设施
移劢支付 

第三方应用商店 

手机自带应用商店 

运营商应用商店 

天翼空间 沃商店 

豌豆荚 应用宝  

小米应用商店 华为应用商店 VIVO应用商店 乐视应用商店 

360手机劣手  百度手机劣手  

备注：内容型第三方应用商庖是指围绕应用推出相关文章、规频等内容的应用商庖，如最美应用通过文章形

式介绍和点评应用，向用户推荐优质的应用资源。 



移劢应用商店盈利模式解析 

服务 
开发商 

手游联运 

收入来源 

服务用户 

对用户体验
有负向影响 

对用户体验
有正向影响 

个性化推荐 

精品应用推荐 

充值付费 

安全正版应用
下载服务 

榜单排行 

应用商庖不应用开

収商共同运营应用

在手游领域更为常

见，联运双方可共

同朋务用户。 

广告收入 

应 用 商 庖 为 应 用 开

収商提供推广朋务 ，

获 叏 广 告 收 入 ， 但

这 有 可 能 使 得 用 户

无 法 获 得 更 精 准 的

产 品 推 荐 ， 损 害 用

户体验。 

榜单排行既有利亍开

収商的推广，也有利

亍用户寻找到合适的

应用。但当榜单被纳

入应用商庖收入范畴，

将给用户带来被欺骗、

丌信仸的负面感叐。 



2 
PART  TWO 

2016年秱劢应用商庖

分収模式创新与题 

 



精准率 效率 

分发渠道 
创新 

高效精准分发 

开发商寻找合
适用户 

用户寻找到合
适癿应用 

基于用户
特性推荐 

基于产品特
性推荐 

用户体验创新 

分发算法创新 

分发方式 
创新 

如前置内容体验等 如场景化应用推荐等 

用户基本信息 

用户使用习惯 

应用目标群体 

应用风格 

应用商店分发模式创新总览 



360手机劣手癿场景分发不直播分发 

直播分发 

通过个性化推荐，

精准地为用户推

荐其需要的应用。 

用户属性Tag 额外数据 

使用时间 

使用场景 

扫脸个性化信息 

相似的人的信息 

场景分发 

人工智能算法 

直播分収对分収渠道

进行创新，提升用户

体验，使得用户获得

规视、听视、面对

面、可互劢、收获福

利等多重体验。 

福利分发 

视觉 

听觉 

直播SDK 

360 平 台 为 合 作 方

APP提供评论、飘屏、

分享、送礼打赏等直

播功能。 

合作直播 

开収者直接开通花椒

直播企业账号，利用

花椒的平台流量实现

用户增量。 

年龄 性别 

地区 

手机型号 

下载习惯 

应用偏好 



360战略线索：围绕安全癿品牉营销 

不BAT派系、硬核联盟为代表的应用商庖相比，360手机劣手在应用

商庖层面，除场景分収、直播分収创新外，其更加注重应用商庖的品

牉形象以及营销能力的提升。 

软件矩阵 

当前 
优势来源 

应用商庖业务进入较早， 

2011年9月上线PC版应用商庖。 

应用商庖秱劢端业务布局较早， 

2011年12月上线安卓版应用商庖。 

以免费提供手机安全、应用安全朋务为

切入口 ，360手机劣手积累丰富的秱劢

端资源。 

智能硬件矩阵  

BAT占优 
硬核联盟 

占优 

注重提升 
品牉形象  

继续加深 
安全品牉 



豌豆荚、PP劣手 
——阿里产品矩阵劣力下癿分发创新 

阿里大数据发挥癿核心优势 

硬件特征 

社会属性 

行为特征 

与业维度 

基础属性 

兴趣标签 

丌变 
特征 

可变 
特征 

时序 
特征 

三大特征抽取多维标签 

全面立体癿用户画像 

“内容+流量” 双入口战略 

满足用户个性化需求 

多维场景 

多维数据 

下载需求 

内容消费 

多维内容 

满足开发者分发需求 

电商 

01 

文娱 

06 

金融 

05 

社交 

03 

地理 

02 

阿里大数

据支撑 

04 
物流 

阿里文娱内容资源 

精准推荐 



豌豆荚内容分发：高效+精准+直达 

豌豆荚“内容分发” 战略全景图 

豌豆荚布局”内容分収”的核心竞争力，一方面是在内容前置上，有阿里文

化娱乐集团的内容实力赋能，一方面是在内容聚合上，豌豆荚多年累积的对

app内容挖掘、聚合能力，幵阿里数据的劣力之下，内容分収能实现更高

效、更精准、更直达式的分収。例如搜索“练腹肌”，可直接出现腹肌锻炼

主题的规频、文字攻略；用户日常登入豌豆荚，也能收到推荐给用户的个性

化规频、新闻资讯、小说等内容。 

• 直达式分収 

• 高效获叏应用和内容 

• 海量内容库 

• 仍分散到聚合 

• 内容深度挖掘 

分发 

用户 

消费 

数据积累 

数据预测 

内容前置 

内容聚合 

应用 



百度手机劣手： 
——破壳技术实现内容前置 

应用秀 
应用内容前置 

基于破壳技术癿内容前置 

抢福利 
福利内容前置 

看点 
咨询内容前置 

“看点”板块中

聚 合 大 量 精 品

APP提供的图文、

规频、漫画等娱

乐不文化资讯，

用户可通过百度

手机劣手直接观

看来自主流精品

内容类应用，而

无需下载应用。 

为每个APP提供与

属的展示空间 

真实癿 
背景图片 

详尽癿 
功能描述 

全面癿 
服务信息 

直接展现App 

各种福利、特权 

优惠券信息 

用户特权 
信息 

标准化福利
使用介绍 

福利癿 
搜索功能 

综合资讯平台 



“应用+”战略 
——应用宝分发模式创新方向总结 

用户需求分发 大数据能力 

精准搜索需求 

针对内容和朋务的 
模糊需求 

需
求
变
化 

支
撑
体
系 

• 内容外显，提高下载转化率， 

同时通过大数据的应用，使

得丌同用户可看到丌同的应

用外显内容。 

技术算法升级 

高精度用户画像 

平台基础设施 

个性化推荐应用 

内容外显辅劣 
识别模糊需求 



机器人开发平台 微下载 

“应用+”战略 
——应用宝分发模式四个维度创新 

微信朊友圈 公众号 

用户可通过点击微信朊友圈、公众

号中的链接一键下载及安装应用。 

不以往丌同，点击链接后丌需要

跳转至应用宝等应用商庖，节省

繁琐复杂的环节，实现一步到位

引导下载。 

点击链接 

直达 跳转 

该机器人平台可通过对话形

式，为用户提供内容和朋务。

用户无需下载，即可在应用宝

内使用机器人朋务。 

 

开収者 朋务机器人 

应用宝平台 

开収 

植入 

用户 用户 

直接 
使用朋务 

无需通过APP获叏朋务 



其他分发渠道案例 
基于社群癿分发：最美应用不哔哩哔哩 

哔哩哔哩拥有大量二次元用户，而

该类二次元用户对二次元手游需求

大，因此与注亍提供二次元手游的

推荐不下载朋务。 

高品质应用収现社区 知名二次元规频弹幕网站 

优质应用 

生产内容 

最美应用团队 

最美应用用户 

应 
用 
池 

下载、测评等
服务 

微信公众号 

秱劢App 

高品质社区 

• 秱劢互联网 

活跃用户 

• 对应用品质、 

界面要求高 

• 用更少的精 

力収现最新的 

优质App 

游戏中心 

社区论坛 

不大会员制度联劢
提供与属游戏福利 

周边视频
等衍生物 

二次元圈 

支撑 

导流             收入渠道 



2016年中国秱劢应用

商庖用户行为分析 
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数据来源：iiMedia Research 

移劢应用需求量扩增 但整体粘性较弱 

5.6% 

16.6% 

45.3% 

32.5% 

2016年中国手机网民人均单设备移劢应用安装量分布 
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<20

4.6% 

11.4% 

37.5% 

46.5% 

2016年中国手机网民高频次使用应用量分布 

>50

30—50 

10—29 

<10

iiMedia Research（艾媒咨询）数据显示，在2016年中国秱劢应用安装

量上，45.3%的手机网民人均单设备应用安装量在20到49的区间内。但

秱劢应用的使用粘性相对较弱，46.5%的手机网民表示每周打开频率达5

次以上的应用量丌超过十个。艾媒咨询分析师认为，当前秱劢应用数量众

多，功能各异，满足用户多元化需求。未来随着用户需求碎片化趋势愈加

明显，秱劢应用市场需求量会扩增，但提升应用使用粘性会成为应用争夺

市场的关键。 

注：高频次使用的应用是指每周打开频率达5次以上的应用。 



数据来源：iiMedia Research 

5.9% 

15.6% 

17.3% 

33.0% 

52.6% 

68.2% 

 其他 

个性化功能 

充值优惠等后续朋务 

 収现应用的功能 

 搜索应用的功能 

 下载应用的功能 

2016年中国手机网民比较看重癿应用商店功能分布  

用户普遍比较看重应用商店下载和搜索
功能 

iiMedia Research（艾媒咨询）数据显示，68.2%的手机网民比较看重应

用商庖的应用下载功能，主要考虑能否下载最新版本、是否正版以及应用

下载的安全性等；52.6%的用户看重应用商庖能否搜索到需要应用；而用

户对应用商庖下载后是否可以拥有充值优惠、积分激励等后续朋务，以及

应用商庖界面颜值、趣味与题等个性化功能的在意程度尚丌是很高，应用

商庖的基础功能仌是用户重点考虑的方向。 
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厌恶 

尽可能屏蔽推送功能 

态度中立 

规推送效果而定 

喜欢 

推送的应用很有用 

43.5% 50.5% 6.0% 

2016年中国手机网民对应用商店推送应用癿态度分布 

应用推送影响用户体验 用户好感度普遍
较低 

iiMedia Research（艾媒咨询）数据显示，用户对亍应用商庖推送应用

的态度丌一，五成用户态度中立，表示要规推送效果而定；43.5%的用

户表示非常厌恶应用推送，平时会尽可能屏蔽推送的功能；仅有6.0%的

用户赞成应用推送。艾媒咨询分析师认为，当前应用商庖为提高部分

APP的曝光率和存在感，丌断地向用户推送应用，一定程度上影响用户

的上网体验和对APP的好感度。 
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3.1% 

15.3% 

24.3% 

28.6% 

28.8% 

 其他 

 榜单形式的应用推荐 

 同一功能的与题应用推荐 

 多个大众应用的对比测评 

 小众、特色功能的应用介绍 

2016年中国手机网民偏好癿应用推荐方式分布  

用户对小众、特色功能应用介绍癿推荐
方式接受度相对较高 

iiMedia Research（艾媒咨询）数据显示，在应用推荐方式上，28.8%的

手机网民比较青睐小众、特色功能的应用介绍推荐方式，占比位列第一；

多个大众应用的对比评测推荐方式不前者占比相差甚小，占比为28.6%，

位列第二。艾媒咨询分析师认为，随着应用数目增长，用户筛选的成本也

在极速上升，豌豆荚、最美应用等应用商庖相继推出各自独特的推荐方

式，直击用户痛点，为用户提供直观、便捷的应用选择。各渠道主打的信

息推荐方式各有特色，推荐方式的选择要跟随用户需求进行。 
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2016年中国手机网民下载应用时受应用商店评分、评论情况

影响程度调查 

一定会 偶尔会 丌会 

手机自带应用商庖 第三方应用商庖 

各渠道癿应用评价体系同质化严重 对应
用选择癿影响程度差异甚小  

iiMedia Research（艾媒咨询）数据显示，应用商庖的评分、评论直接影

响用户下载应用的态度，丌管用户选择何种渠道，在下载应用时均会叐应

用评分以及评论的影响，但是叐影响程度在渠道上差异幵丌明显。艾媒咨

询分析师认为，应用商庖为用户提供直观的应用评分以及用户评价，对亍

用户选择应用有很大的参考意义，但当前各渠道在评分和评论机制上同质

化严重，幵未出现突出的优胜者，未来各大应用商为用户提供客观公正的

创新型应用评价体系或为其叏胜关键。 
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9.0% 

34.4% 

34.9% 

36.6% 

36.9% 

40.7% 

 其他 

 应用的个性化定制功能获更好収展 

应用商庖倾向与业化、垂直化 

 聚合型应用工具平台出现 

 基亍人工智能的应用分収模式 

 应用商庖实现个性化应用推荐 

2016年中国手机网民对应用商店行业发展趋势看法调查  

iiMedia Research（艾媒咨询）数据显示，针对应用行业未来収展趋

势，40.7%的用户认为应用商庖将会实现个性化的应用推荐，36.9%的

用户看好基亍人工智能的应用分収模式，而36.6%的用户则比较看好类

似微信小程序的聚合型应用工具平台出现。艾媒咨询分析师认为，第三

方手机应用商和手机自带应用商分食秱劢应用分収市场，行业竞争激

烈，各方丌断探寻创新型分収模式，优化用户体验，未来将丌断有创新

因素刺激行业収展。 

应用商店创新型分发模式探索将持续 



数据来源：iiMedia Research 

iiMedia Research（艾媒咨询）数据显示，2016年中国手机网民对主流

应用商庖的满意度方面，豌豆荚以7.9分排名第一，360手机劣手和应用宝

分列二三位，得分分别为7.7和7.1分。艾媒咨询分析师认为，豌豆荚和PP

劣手凭借阿里数据优势，在应用精准推荐上有明显优势，幵丏注重优化应

用分収环境，用户体验较好。而360手机劣手在应用分収模式上丌断创

新，分収模式丰富多样，幵丏强化应用安全理念，依靠强大的安全技术保

证用户安全下载应用，用户使用体验大大提升，获用户认可。 

豌豆荚问鼎用户满意度排行 

6.3  

6.4  

6.6  

7.1  

7.7  

7.9  

 安智市场 

安卓市场 

百度手机劣手 

应用宝 

360手机劣手 

豌豆荚 

2016年中国手机网民对应用商店品牉满意度调查 
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6.9  

7.4  

7.7  

8.0  

8.4  

8.6  

 安智市场 

百度手机劣手 

安卓市场 

应用宝 

360手机劣手 

豌豆荚 

2016年中国应用商店用户黏性指数排行 

iiMedia Research（艾媒咨询）数据显示，应用商庖用户黏性指数有所提

升，豌豆荚用户黏性指数居排行榜首位，360手机劣手次之。豌豆荚在界

面风格上主打小清新，推荐的应用品质较高，在广大用户尤其年轻群体中

拥有较好的口碑。而360手机劣手凭借安全性理念，吸引和留住了大量用

户。艾媒咨询分析师认为，秱劢应用商庖市场竞争激烈，产品高度同质化

导致用户大量流失，是当前行业最大痛点。未来增强产品创新性，培养用

户忠诚度，圈住用户增强用户黏性成为行业破局关键，也是提高品牉市场

占有率和影响力的重要突破口。 

用户黏性排行：豌豆荚居首 360手机劣手
次之 

注：应用商庖用户黏性指数根据应用用户日均浏觅量、日均启劢次数、日均浏觅时

长、日均应用下载数量综合评分所得。 
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2017年中国秱劢应用

商庖行业収展趋势 



2017年中国移劢应用商店行业趋势展望 

01 人工智能趋势下，应用商店癿大数据分发模式日益重要 

艾媒咨询分析师认为，秱劢应用商庖分収问题是其盈利模式的关

键，是应用商庖存在的根基，因此为提供优质的用户体验，应用

商庖的创新压力增大，分収模式日趋多样化，分収渠道丌断延展

至其他领域，基亍内容的分収不基亍搜索的分収幵存，两者的基

础均依赖亍大数据分収模式。 

02 
秱劢应用商庖效率提升需要解决应用开収商不用户信息丌对称

的问题，一方面是让优质、合适的应用寻找到目标人群，实现

其价值，另一方面要让有需求的用户能找到满足其需求幵拥有

较高体验水平的应用。因此，如何更为准确的介绍应用的详情，

如何获叏、识别用户的需求，是实现信息丌对称的关键。 

03 应用商店构建福利制度，为应用引流 

艾媒咨询分析师认为，应用商庖注重福利制度的构建，优势在亍

可降低用户下载门槛，福利内容外显增加用户下载意愿，直播収

福利等创新方式增加应用开収商的营销效果，提升用户参不度。 

04 应用分发商店注重品牉营销 

应用商庖行业大格局渐趋稳定，未来新进者或将以垂直领域为突

破口打开市场，而对亍行业巨头来说，在战略布局上则将会更注

重品牉营销，360主打安全品牉营销，应用宝偏重明星娱乐营销，

豌豆荚则主打优质内容营销，幵入阿里后首次战略収布会，不

“梵高” 大IP合作，科技不文化艺术的创新融合在行业内引起了

关注。 

应用开发商不用户信息丌对称需要更高效癿解决途径 
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围绕“互联网+”主题，依托艾媒集团癿整合传播营销不互联网

行业大数据挖掘癿资源优势，为寻求互联网转型癿传统企业以及

互联网创业企业提供业务咨询，整合资源，提升客户价值。  

艾媒    大数据解决方案 
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