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本报告主要采用行业深度访谈、桌面研究等方法，
并结合艾媒咨询自有的用户数据监测系统及北极星
统计分析系统等。 
 
• 通过对行业专家、相关企业与2017春节“网络红包”

参与者进行深度访谈，了解相关行业主要情况，获得
相应需要的数据。 

 
• 对部分相关的公开信息进行筛选、对比，参照用户调

研数据，最终通过桌面研究获得行业规模的数据。 
Ø  政府数据与信息 
Ø  行业公开信息 
Ø  企业年报、季报 
Ø  行业资深专家公开发表的观点 

• 根据艾媒咨询自身数据库、北极星统计分析系统和草
莓派调研社区平台（Strawberry Pie）的相关数据分
析。

• 艾媒北极星：截至2016年12月底，北极星采用自主研
发技术已经实现对6.98亿独立装机覆盖用户行为监测。

• 面向全国针对各领域征集优秀案例企业进行中，详情
可咨询whd@iimedia.cn 。

研究方法
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各大平台“春节红包”布局方式解读

腾讯红包新玩法强调简单操作与互动性
2017年1月11日，腾讯正式对外公布“LBS+AR天降红包”新玩法：

“天降红包”、“刷一刷红包”和“面对面红包”，并宣布在春节

期间派发2.5亿元现金红包和价值30亿元卡券红包。当QQ用户进入

地图后，可在设定地点发放现金红包，好友到达红包点120米范围内，

“财神QQ”将在这一实景中从天而降，将现金塞进三个红包中，用

户就有一次抽中现金机会。

支付宝“集福卡”玩法升级   趣味性增强
2016年1月18日开始，支付宝用户可以通过“AR扫‘福’字”、

“参与蚂蚁森林”两种方式获得福卡。此外，支付宝还增加了“万

能福”，可以替代包括敬业福在内的任何一张福卡，除夕夜22:18，

每一位提前集齐五福的用户都将获得从几元钱到最高666元不等的随

机现金红包。

微博红包加入直播与视频元素  
除了腾讯和支付宝，作为国内较早推出新年红包的互联网平台之一，

微博表示2017年新年红包活动亮点在于结合目前较为火爆的直播和

视频元素，邀请网红、明星、垂直领域大V以直播红包和视频红包的

形式与网友互动，发放红包。

艾媒咨询分析师认为，腾讯与阿里纷纷在春节红包新玩法设计上与

地图相结合，将抢红包延续到线下，来推广其移动支付功能。各大

平台曾表示将停止的“春节红包”营销大战，2017年仍在继续。



iiMedia Research（艾媒咨询）数据显示，在2017年春节期间，

78.5%中国手机网民参与手机抢红包活动，49.7%手机网民在春节

期间使用网络观看春晚直播，27.5%网民利用网络购买年货。

艾媒咨询分析师认为，移动互联网的普及、手机网民数量的增加为

春节期间各种网络活动提供了巨大的市场基础，抢红包等多样化的

网络活动也丰富了人们传统的春节庆祝形式。

春节期间手机抢红包依旧必不可少



据腾讯公开资料显示，2017年中国除夕收发红包总量为142亿个，

较猴年增长75.7%，为近年来除夕红包收发总量的新纪录，但整体

收发红包总量增速呈明显下降趋势。

艾媒咨询分析师认为，2016年中国手机红包参与者已经在年龄上呈

现两极化扩散，不同年龄段用户均已习惯原有红包活动形式，阿里

与腾讯在春节红包市场用户挖掘方面已经出现瓶颈，而AR实景红包

的推出并没有给两家移动支付公司带来过大的市场回馈，未来腾讯

与阿里在红包活动推广上应注重提升新产品的用户活跃度，而非扩

展新用户。

2017年除夕红包收发数量突破百亿个

数据来源：腾讯公司、艾媒咨询



2017年除夕红包收发数量TOP5排行



2017年中国网民参与春节

红包活动调查

2 PART  TWO 



iiMedia Research（艾媒咨询）数据显示，2017年春节期间，微信

依旧是人们选择收发红包的主要渠道，其占比为86.5%。支付宝红

包依靠春节前期宣传，引起了一部分用户注意，使其用户占比增加

至63.2%，QQ依然排行第三,整体覆盖率较2016年有所提升。

艾媒咨询分析师认为，经过近几年用户积累，网民选择新年发送红

包方式基本已经稳定，不会发生太大改变。支付宝依靠“集福”规

则设计，在一定程度上使其社交属性有所提升，不过相较于微信来

说，支付宝在用户间社交功能上仍然无法与之抗衡。

微信昂首挺胸  继续引领春节红包主力



iiMedia Research（艾媒咨询）数据显示，2017年春节期间， 

71.9%网民收到春节红包源于亲友同事，收到支付宝等互联网平台红

包网民占比为51.0%。超七成网民单次收、发红包金额在100元以内。

艾媒咨询分析师认为，随着经济增幅减缓，网民看住钱袋子意识增

强，2017年中国网民单次收、发红包金额总体较去年有所减少。

2017年网民发放红包金额普遍降低



iiMedia Research（艾媒咨询）数据显示，8.88元为2017年春节期

间最受欢迎的网络红包金额，其次是6.66元和5.20元。红包金额虽

然普遍不高，但饱含着祝福寓意，因此在春节期间，红包金额成为

传递祝福的另一种方式。男性和女性在收发红包时呈现出相对明显

的性别差异，男性更偏爱发红包，女性则是抢红包的主力军。

饱含深意的红包金额更受欢迎



iiMedia Research（艾媒咨询）数据显示，2017年春节期间，参与

网络红包收发活动的手机网民中，二线城市用户占比首次超越一线

城市，达到40.6%。26-45岁年龄区间的网民依旧为收发春节红包

主力军，46-55岁网民占比较2016年上涨4.9%，网络红包参与者在

年龄分布上明显由中心化像两极化转移，全民参与度有所提高。

“手机抢红包”老年人参与度明显提升

4.9%



iiMedia Research（艾媒咨询）数据显示，超五成网民在除夕当天

内收到的“网络红包”总额最高。36.5%网民收到“网络红包”金

额在101-500元之间，除夕之后1-5天内，网民收到“网络红包”金

额普遍小于除夕之前1-2天。

艾媒咨询分析师认为，除夕节日气息浓厚，整体收发红包集中在除

夕当天及除夕后1-5天内，此段时间也是商家开展营销的最佳时期。

近四成网民除夕收红包在101-500元间



iiMedia Research（艾媒咨询）数据显示，43.6%参与春节红包收

发网民表示，春节期间通过“低头”手机抢红包，影响身体健康，

41.7%网民认为收发网络红包与传统红包形式相冲突，影响年味，

影响家庭成员间交流沟通也成为网民意见之一。

艾媒咨询分析师认为，手机网络红包作为一种新兴春节庆祝方式，

拉近了用户之间互动，但使得家庭成员之间交流变少，各大支付平

台企业在依靠新年红包来拓展用户市场的同时，也应该履行其社会

责任，适当缓解网络红包对于传统年味的冲击。

网络红包对传统年味造成冲击



iiMedia Research（艾媒咨询）数据显示，38.6%网民体验过AR实

景抢红包新玩法。超五成网民表示在AR实景抢红包过程中，玩法设

计合理性和和技术漏洞问题有待完善，其占比分别为56.3%和52.4%，

红包领取时间过长，操作复杂也是主要问题之一。

艾媒咨询分析师认为，微信、QQ、支付宝在推出“春节红包”新玩

法时，一方面要保证足够的技术能力支持，另一方面，用户体验过程

始终是决定产品是否能得以推广普及的关键。

AR实景红包现多种漏洞  影响市场推广



iiMedia Research（艾媒咨询）数据显示，微信红包、QQ面对面红包

安全性相对较高，支付宝集福卡、AR实景红包则突出在趣味性较高。

艾媒咨询分析师认为，自支付宝集福玩法推出后，网民通过扫“福”

或互相交换福卡，集齐人数规模普遍比2016年相同时限内人数多，而

AR实景红包的出现，更是丰富了原有网络红包玩法，整体来看，支付

宝红包玩法创意丰富。QQ面对面红包虽然安全性较高、玩法简单易懂，

但互动性及玩法设计上还有待改善。

微信红包根基稳固  整体评分最高
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“网络红包”与直播、视频等创新元素相结合   
2016年直播行业爆发，各大平台纷纷通过视频和直播进行营

销，春节期间，红包也会逐渐成为视频和直播行业标配。未来

网络红包新玩法设计上，将会更多地融入当下创新元素，在发

放代金券、现金红包等活动基础上，打造新玩法，赢得用户市

场，并激发出更多的新型自我营销手段。

1

2 互联网巨头推出黑科技助兴红包大战

2016年末，QQ和支付宝陆续推出“LBS+AR+红包”结合，

玩法创意新颖，但是自AR红包推出以来，不断受到用户吐槽，

不难看出双方推出的AR红包技术尚未成熟。艾媒咨询分析师

认为，各大支付平台在未来的红包玩法设计上仍有较大提升空

间，平台企业应考虑技术沉淀，提升红包大战趣味性。

3 “网络红包”理财成支付平台巨头突破点
据腾讯公开资料显示，2017年春节期间网民收发“网络红包”

总量超过百亿个。艾媒咨询分析师认为，腾讯、阿里等支付平

台未来可以通过巨大的“网络红包”收发量及收发金额，利用

大数据算法，为用户推出个性化理财服务，为平台及用户实现

双赢的同时，提供一个安全的理财环境，保障用户利益。

2017年中国“网络红包”未来趋势预测



北极星应用统计分析平台是在广

东省政府省重大科技专项支持下

研发的专业、独立的第三方移动

应用统计分析平台，支持Android、

iOS等主流平台。

北极星系统通过专业的技术手段

助力开发者统计和分析流量来源、

用户行为、用户习惯、进行用户

画像并与运营商大数据对接，充

分利用运营商精准LBS能力、用户

深度透视能力、用户消费能力，

帮助开发者利用数据进行产品、

运营、推广策略的决策，改善产

品设计，透视运营指标，提升推

广效率。

服务网址：http://bjx.iimedia.cn/   接入咨询：mwj@iimedia.cn 

 ADiiMedia艾媒移动广告监测

系统由全球领先第三方数据研究

机构艾媒咨询独家研发，系统针

对移动端广告特性，通过全流程

数据记录跟踪、复合反作弊算法，

结合用户大数据标签分析，实时

提供公正独立的广告监测与优化

服务，帮助广告主、代理公司及

数字媒体有效分析提升营销效果

和投资回报。目前支持微信公众

号、微博、网页、APP、H5等

多种媒体广告监测。

ADiiMedia系统正在为国内外的

过百家知名品牌提供产品及服务，

包括微软、高通、百事、华为、

联想、王老吉、格力等。



围绕“互联网+”主题，依托艾媒集团的整合传播营销与互联网

行业大数据挖掘的资源优势，为寻求互联网转型的传统企业以及

互联网创业企业提供业务咨询，整合资源，提升客户价值。 

艾媒    大数据解决方案



本报告由iiMedia Research （艾媒咨询）调查和制作，

报告版权归属于艾媒咨询集团控股有限公司（中国香

港） ；报告中所有的文字、图片、表格均受到中国大陆

及香港特别行政区知识产权法律法规的保护，任何非商

业性质的报道、摘录、以及引用请务必注明版权来源；

iiMedia  Research （艾媒咨询）会向国家相关政府决

策机构、知名新闻媒体和行业研究机构提供部分数据引

用，但拒绝向一切侵犯艾媒著作权的商业研究提供免费

引用。

本报告中的调研数据均采用行业深度访谈、用户调研、

桌面研究得到，部分数据未经相关运营商直接认可；同

时本报告中的调研数据均采用样本调研方法获得，其数

据结果受到样本的影响，部分数据可能未必能够完全反

映真实市场情况。因此，本报告仅供个人或单位作为市

场参考资料，本公司不承担因使用本报告而产生的法律

责任。在未接受本声明前，请不要阅读本报告。

法律声明




